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Range Rover byl a stale je Uplné prvnim vSestrannym luxusnim vozidlem 4x4 a Ize ho tak povazovat za milnik ve vyvoji L 'l‘
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vozidel segmentu SUV (Sport Utility Vehicle). Seznameni se znackou Range Rover jsme pro Vas v minulosti jiz otiskli u pfile- ;
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zitosti 40. vyro¢i vzniku znacky Ranger Rover. Znacka se miZe pochlubit jedine¢nou historii inovaci svych produktt, avsak _.J'.' o

v celé historii motorismu. Range Rover byl a je Uplné prvnim vozidlem na svéte, které bylo stejné vykonne na silnicich i v te-
rénu. Stal se tak jednim z nejvyznamnéjsich vozidel v celé historii motorismu. Historie znacky se zacala psat v roce 1970.
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LAND ROVER JE NASI VASNI,
KONICKEM, RADOSTI | PRAC
OD ROKU 19986..

Velkymi nadsenci pro vozy Land Rover a Range Rover jsou jiz hezkou fadku let
také Robert Hnatek a Radovan Kucera, dnesni spolumajitelé spole¢nosti

1970 = 1996 / 1. generace Luxusniho Land
Rover - Range Rover Classic

1994 - 2002 / 2. generace ve znameni na-
rustu muskulatury, model P38

2002 - 2012 / 3. generace ve znameni kulti-
vace a retro stylu, model L322

2005 / nova sportovni varianta Range Rover
Sport, ktera byla i pfes nespornou podobnost se
standardnim modelem vyvijena jako novy model
krat§$i a o 69mm nizsi, pficemZ jeho rozvor je
0 135mm kratsi nez u klasického Range Roveru

2011 / nova varianta Range Rover Evoque, prv-
ni navrhy a studie vozidla vznikly jiz v roce 2005,
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vozidlu se pavodné fikalo Baby Range. Range
Rover Evoque se ihned po predstaveni a uve-
deni na trh zaradil na prvi mista v prodejnosti
a dodnes je nejprodavanéjsim vozidlem znacky
Range Rover.

2013 / 4. generace vozidel se predstavila
verejnosti letos na autosalonu v Pafizi a jak je
u této znacky zvykem, zakladni prvky designu
z(stavaji nadale zachované, silueta vozidla se
prilis nezménila, jen se lehce zakulatila. Nova
generace vozidla nevybocuje z nastolené linie,
je oproti predchozim generacim odlehéena,
méné strma a diky plné integrovanému narazni-
ku civilngjsi.

Uhlazenéjsi maska svym sklonem a navaznosti
na dynamicka svétla odkazuje na uspésnou va-

Range Rover 2013

dosavad

nich svétlometl a zad
pravidelnost tvaru jejich krytu a
karoserie.

Range Rover nepUsobi tak futuristicky jak
Evoque, zachovava si majestatni linie a kon:
vativni ikonicky vzhled. VSe je jednodussi, ele-
gantnéjsi a modernéjsi. Zakladni aspekt stredo-
vého panelu v podobé jeho ohranic¢eni svislymi
listami, jez jsou castecné skryty, zlistava zacho-
van. Celek vozidla je vSak hranatéjsi a rada detai-
10 ziskala v reakci na nové trendy designu repre-
zentované prostfednictvim verze Range Rover
Evoque. Zakladni ¢lenitost pristrojové desky se
prilis neméni, a to ani prfes pozménéné uskupeni
jednotlivych prvka.

Range Rover Evoque 2012

ARAMY s.r.o.

... o spoleénosti ARAMY na dalsi strané
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Tak jako se zacCala psét historie znacky Range
Rover v roce 1970, tak se historie kariéry spoje-
né se znackou Land Rover u obou spolumajitelt
zacala psat od fijna 1996.

Na zékladé zkuSenosti a poptavky na trhu auto-
mobilll se kolegové z branze v lednu 2010 roz-
hodli spole¢né zalozit spoleénost ARAMY s.r.o.
a v breznu 2011 otevreli pro zakazniky novy kva-
lifikovany servis Land Rover v Praze 9 - Hloubéti-
né v lese na kopci. Toto misto bylo zvolené zamér-
né, jelikoZ se zde od roku 2007 poskytoval prodej
a servis vozidel Land Rover pro armadu CR.

,KdyZz jsme firmu v roce 2010 zakladali, byla
primarné orientovana na servis pro vozy ¢eské
armady, nazev firmy nebyl z tohoto divodu na-
hodny. Postupem ¢asu jsme se rozhodli rozsifit
pusobeni firmy na civilni zakazniky. V sou¢asnos-
ti patfi civilni zakaznici k nasim hlavnim odbérate-
1m," fika Robert Hnatek.

Firma ARAMY s.r.o. poskytuje servis, profesio-
nalni diagnostiku vozU, originalni nahradni dily
a specialni Upravy, které zvysuiji prichodnost vo-
zidla terénu dle prani zakaznik(, balistické zodol-
néni vozidla, celkové a generalni opravy vozidel,
ale také prodej Land Rover predvadécich vozidel
za vyhodné ceny. BéZnou praxi je i poskytovani
Skoleni dilenskym specialisttim armady CR.

Firma vychazi vstric zakaznikm, zakézku je proto
mozné v ramci pick up servisu uzavrit pfimo u za-
kaznika, ktery si sém urci ¢as a misto pro predani
a zpétné prevzeti vozidla. Pick up servis je pojis-
tén pro pfipad havarie v dobé prevozu vozidla.

Znalost vozidel, kvalitni diagnostika, letita Skoleni
absolvovana pfimo u vyrobce vozidel Land Rover
v Anglii a osobni pfistup davaji predpoklad k za-
jisteni kvality poskytovanych sluzeb dle individu-
alnich pozadavk( zakaznika, stejné jako certifiko-
vany systém jakosti ISO 9001:2008 a Osvédceni
Narodniho bezpecénostniho Ufadu. Tyto certifika-

ce jsou zakladnim predpokladem pro dodavky
vozidel, sluzeb a nahradnich dill pro arméadu
a slozky integrovaného zachranného systému.

VIZE A CiLE

,Pokud se dovedeme kvalitné postarat o vozi-
dlo zékaznika tak, aby byl spokojen s opravou
i s pristupem, pak se nam takovy zékaznik vrati,”
uvadi Robert Hnatek. ,Vizi a cilem a naprostou
prioritou je proto starost o vozidla zakaznik(i se
stejnou péc jako o vozidla vlastni. Poskytovani
prodeje a servisu vozidel Land Rover je zaloze-
né na mnohaletych zkuSenostech managemen-
tu a vykonnych pracovnikd s prodejem vozidel,
poskytovanim kvalitniho servisu a se zajisténim
specialnich Uprav vozidel v souladu s pozadavky
zékaznika.

Dékujeme vsem stavajicim zakazni-
kum za divéru a prejeme prijemné
proziti Vanoc 2012.“

Vice informaci o historii, servisu, specialnich upravach a nabidce
sluzeb firmy ARAMY najdete na www.aramy.cz
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[vi pismena
kterd znd cely svét

Reknete-li bezkonkuren¢ni technologické inovace nebo neustald prace na zlepseni produktd, urcité vyjadfite hlavni charakteris-
tiku firmy. Ale pokud se fekne IBM, docvakne to kazdému. A pokud nékdo uvidi tfi zndmd pruhovand pismena, urcité bude hned
alesponi trochu védét, o co jde. Ne nadarmo je v dne$ni dobé design povazovany firmami za dlleZity nastroj ke zviditelnéni

jejich znacek a firemnich hodnot.

Logo spolec¢nosti IBM patfi mezi nejznamé&;jsi
firemni loga na svété. To soucasné vytvoril
jiz v roce 1972 Paul Rand, kterého do firmy
prived! designér a architekt Eliot Noyes. Pru-
hované logo budi zdani, ze bylo vytvofeno
strojov€, nicméné jeho navrh vypracoval
Rand ruc¢né. Vodorovné pruhy symbolizuji
rychlost a dynamic¢nost. Jednim z dtvodi
vytvofeni pruhovaného loga mohla byt sku-
tecnost, Ze kopirovaci stroje v sedmdesatych
letech 20. stoleti nedokazaly bezchybné kopi-
rovat velké cerné plochy.

IBM se ale vénuje designu intenzivné uz od
50. let 20. stoleti. Syn zakladatele spolecnos-
ti, Thomas J. Watson Jr., najal v roce 1956
na pozici firemniho konzultanta pro oblast
designu Eliota Noyese, respektovaného ar-
chitekta a byvalého kuritora primyslového
designu newyorského Muzea moderniho
uméni. Spolecné s nim a s dalSimi talentova-
nymi designéry a architekty zahajil proménu
IBM v pokrokovou firmu, kterd zacala vyuzi-
vat moderni design nejen pfi vyvoji novych
produkti.

Dtiraz na moderni design byl od té doby kla-
den také pfi planovani vystavby budov nebo
tvorbé firemniho loga. Pravé spriavné zvole-
ny design mél zdaraznit pozici IBM jako lidra
v oblasti inovaci. Vzdjemnd inspirace mezi
inZenyry z vyzkumnych laboratofi, designé-
ry a architekty vedla k vyvoji uspésnych pro-
duktt, jez jsou povazoviny za designérské
ikony své doby, jako napfiklad legendarni
psaci stroj Selectric.

Pro IBM nepredstavuje design pouze ndstroj
vyvoje esteticky pfitazlivych vyrobkt. Poma-
ha predevsim vytvaret funkcni a inovativni

produkty. Smyslem designu je usporadat
jednotlivé prvky tak, aby se co nejefektivnéj-
§im zpusobem dosahlo kyzeného vysledku.
V tom se designéfi podobaji inZenyrim,
ktefi se podileji na vyzkumu. Védci z IBM
tak mohou byt povazovini za designéry
a naopak: na designéry muize byt nahlizeno

jako na vyzkumniky. IBM klade dtiraz na de-
sign i v soucasnosti. Design je stdle nedilnou
soucasti vyvoje novych produkt. UmoZzniu-
je pfichazet s inovativnimi feSenimi, ktera
ve vysledku mohou predstavovat vyraznou
zménu v zabéhnutém fungovini IT systé-
mu. Stale tak plati prohldSeni generilniho
feditele IBM Thomase J. Watsona Jr. z roku
1973, Ze dobry design je klicem k dspéchu
v podnikani.

Loni ubéhlo 50 let od uvedeni psaciho stroje
IBM Selectric, ktery predstavoval radikdlni
zménu kazdodenni kancelaiské price po
celém svété. M€l celkem 2 800 ¢asti a mnohé
z nich byly navrZeny zcela nové. Selectric byl
revolu¢ni v mnoha ohledech. Diky origindlni
kovové hlavé ve tvaru golfového micku na-
misto véjifovitého rozloZeni klaves bylo moz-
né psat dosud nepredstavitelnou rychlosti.
Zkuseny pisaf dokdzal napsat za minutu 90
slov, zatimco na béZném elektrickém stroji to
bylo pouze 50. Hlava se pohybovala po stran-
ce. Selectric tak byl prvnim psacim strojem,
ktery nemél pohybujiciho se jezdce, a tudiz
na stole zabiral mén¢ mista. Hlavy Sly navic
vyménovat a k dispozici byly uzivatelim rtiz-
né fonty, kurziva, védecké znacky i sady pro
jiné jazyky. V roce 1964 byl stroj obohacen
o magnetickou pasku, na niZ bylo mozné
ukladat pismena - Selectric se stal prvnim
(byt analogovym) textovym procesorem.

IBM prestala slavny psaci stroj vyrabét v ro-
ce 1984, o jednadvacet let pozdéji pak firma
opustila i segment osobnich pocitaci. ,Za
poslednich patnact let jsme prosli obrovskou
transformaci,“ vysvétluje Viktor LaStovka,
Brand System Manager IBM CEE. ,Soucasni
IBM se zaméfuje jak na vyrobu a prodej pod-
nikovych hardwarovych feseni, tak na vyvoj
softwaru a poskytovani komplexnich kon-
zultacnich sluZeb. Tuto proménu se snazime
verejnosti priblizit také konceptem chytie;jsi
planeta, ktery je dualeZity i pro vnimani znac-
ky IBM.“ VSe nasvédcuje tomu, Ze t€ se mi-
mofidné dafi - jeji hodnota v lofiském roce
stoupla 0 15% na 115,9 miliard dolarti a je tak
podle agentury Millward Brown ve 101. roce
existence firmy druhou nejvyssi na svété.
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